Department of Agriculture / Ministére de I’Agriculture

ORDER |
Chicken Farmers of New Brunswick
Marketing Plan

The object of the marketing plan is to control the number of
chickens raised for marketing within the Province, in such a
manner.

() As to ensure there is an adequate supply of
New Brunswick grown chicken available to the consumer.

(b) To provide an opportunity for the maximum number of
residents in New Brunswick to earn a living in the market-
ing of chicken,

(c) To ensure a reasonable rate of return from the sale of
chicken and to ensure a continuity of supply.

(d) To avoid the development of monopolies which could
result in excessive cost to the consumers of chicken.

{e) To avoid a curtailment of the overall supply in the event
one or more producers cease to market chicken.

There shall be established a periodic marketing limit being the
number of kilograms of chicken live weight which can be raised
for marketing within the Province in conformity with the
objectives of the plan. The Board shall establish a marketing
quota for each marketing period.

To regulate the marketing of chicken, licences may be issued to
raise and market a specified number of kilograms of chicken,

For purposes of the marketing plan "chicken" means Gallus
Domesticus, or any part thereof.

The responsibility for the administration and implementation of
the plan shall be that of the Chicken Farmers of New Brunswick.

This Order comes into force January 2, 2006.

Jean-Robert Bourgeois Louis Martin
Chairman Secretary-Manager

ARRETE 1
Les Eleveurs de poulet du Nouveau-Brunswick
Plan de Commercialisation

Le but du plan de commercialisation est de réglementer I'éle-
vage du poulet destiné & la commercialisation dans la province,
de fagon a:

(a) assurer au consommateur un approvisionnement adé-
quat de poulets produits au Nouveau-Brunswick,

(b) offrir & un nombre maximum de résidents du Nouveau-
Brunswick l'occasion de gagner leur vie dans la
commercialisation du poulet,

(c) assurer un profit raisonnable de la vente de poulets et
assurer un approvisionnement continuel.

(d) éviter la réalisation de monopoles qui pourraient
entrainer un colt excessif au consommateur,

(e) éviter une réduction de I'approvisionnement global
advenant le retrait d'un ou de plusieurs producteurs de la
commercialisation du poulet.

Une limite de commercialisation périodique est établie,
correspondant au nombre de kilogrammes (poids vif} de poulets
pouvant étre élevés a des fins de commercialisation dans la
province, conformément aux objectifs du plan.

Pour réglementer la commercialisation du poulet, des permis
peuvent étre émis en vue de I'élevage et de la commercialisation
d'une quantité établie de kilogrammes de poulets.

Aux fins du plan de commercialisation, "poulet’ désigne I'espéce
Gallus Domesticus ou une partie de cette désignation.

L'administration et la mise en application du plan relévent des
Eleveurs de poulet du Nouveau-Brunswick.

Le présent arrété entre en vigueur le 2 janvier 2008,

le président, le secrétaire-gestionnaire,
Jean-Robert Bourgeois Louis Martin
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